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REGULAMIN KONKURSU ,,CONTENT MASTER CHALLENGE V4 - INSPIRE THE FUTURE — PRESENT YOUR VISION OF
SUSTAINABILITY” z dnia 8 maja 2025

§ 1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Organizatorem konkursu ,,CONTENT MASTER CHALLENGE V4 - INSPIRE THE FUTURE — PRESENT YOUR VISION OF
SUSTAINABILITY” (zwanego dalej “Konkursem”), jest Politechnika Gdariska Centrum Wspotpracy Miedzynarodowej
(zwany dalej ,CWM”) z siedzibg przy ul. Narutowicza 11/12 w Gdansku (zwany dalej ,,Organizatorem”).

2. Fundatorem nagrody jest Narodowa Agencja Wymiany Akademickiej, w ramach programu Welcome to Poland
(projekt ,,Promocja miedzynarodowa Politechniki Gdanskiej”, realizowany przez CWM).

3. Administratorem danych osobowych udostepnianych przez Uczestnikdw Konkursu jest Organizator.

4. Podanie danych osobowych ma charakter dowolny, lecz niezbedny do przystgpienia przez Uczestnika do Konkursu.
Osobom udostepniajgcym dane przystuguje prawo dostepu do tych danych, ich zmian badz usuniecia.

5. Niniejszy regulamin okres$la warunki Konkursu.

6. Organizator oswiadcza, ze Konkurs nie jest grg losowg, loterig fantowa, zaktadem wzajemnym, loterig promocyjng,
ktorej wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng formg przewidziang w ustawie z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych

7. Nadzér nad prawidtowoscig i przebiegiem Konkursu, tj. udzielaniem informacji na temat Konkursu oraz
rozpatrywaniem reklamacji sprawuje Organizator. Osobg do kontaktu w sprawie konkursu jest pracownik CWM,
Wiktoria Witkowska, email: wiktoria.witkowska@pg.edu.pl; tel.: 58-347-28-28

§ 2. UCZESTNICY KONKURSU

1.Uczestnikami Konkursu mogg by¢ studenci, byli studenci, absolwenci i pracownicy Politechniki Gdanskiej oraz
studenci i pracownicy wymiany akademickiej (dalej: ,,Uczestnik”).

2. Aby wzig¢ udziat w konkursie Uczestnik oswiadcza, ze:

a) jest osobga fizyczng, posiadajgcg petng zdolnosé do czynnosci prawnych;

b) zapoznat sie z trescig niniejszego Regulaminu i w sposdb dobrowolny przystepuje do Konkursu;

¢) wyraza zgode i akceptuje warunki Regulaminu, w tym zapoznat sie z trescig dotyczaca procedury odbioru
nagrody i jg w petni akceptuje;

d) zobowigzuje sie do przestrzegania postanowien Regulaminu;

e) wyrazit zgode na przetwarzanie danych osobowych dla celéw zwigzanych z uczestnictwem w Konkursie;

§ 3. NAGRODY
1. W Konkursie przewidziano nagrody — za zajecie 3 pierwszych miejsc oraz 2 nagrody dla wyrdznionych oséb.

2. Nagroda gtéwna jest nagroda rzeczowga. Nagroda za 1 miejsce to aparat Polaroid oraz duzy zestaw LEGO, nagroda za
2 miejsce — aparat Polaroid oraz maty zestaw LEGO, nagroda za 3 miejsce — aparat Polaroid oraz gra planszowa.
Dodatkowo przyznane zostang 2 wyrdznienia, ktérych laureaci otrzymajg gry planszowe. Poza tym: Dla 10 autoréow
publikacji, ktére w ramach Content Master Challenge V4 osiggng najwyzszg liczbe odston, przewidziane sg upominki w
postaci bluz z logo Gdanisk Tech i NAWA.

3. Laureatom nie przystuguje prawo wymiany Nagrody na gotéwke ani nagrode innego rodzaju.
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4. Zwyciezcy moga zrzec sie Nagrody, ale w zamian nie przystuguje im ekwiwalent pieniezny ani jakakolwiek inna
nagroda.

§ 4. MIEJSCE, CZAS | ZASADY KONKURSU

1. Konkurs jest dostepny w formie ogtoszenia konkursowego na stronie projektu Welcome to Poland 2022 pod
adresem https://pg.edu.pl/international/umiedzynarodowienie/projekty/projekt-welcome-poland-2022

2. Konkurs trwa od dnia 09.05.2025 r. godz. 08:00 do 25.05.2025 r. godz. 23:59
3. Informacje o konkursie oraz wyniki bedg dostepne na stronie projektu pod adresem wskazanym w ust.1 powyzej.
§ 5. ZASADY UCZESTNICTWA W KONKURSIE
1. Zadaniem Uczestnika Konkursu jest:
a) zrobienie krétkiego (do 60 sekund) filmiku na temat ,,méj dzien na PG”;
b) przestanie linku do materiatu o ktéorym mowa w § 5 ust.1 a na adres mailowy international@pg.edu.pl

piszac w tytule stowo , V4. KONKURS” i podanie nazwy swojego profilu w mediach spotecznosciowych (jesli
Uczestnik nie chce by¢ oznaczony w swoim materiale, nie musi podawac nazwy profilu).

2. Organizator po otrzymaniu materiatu, publikuje go na koncie Facebook, Instagram, TikTok, YouTube. O kolejnosci
publikacji decyduje kolejno$¢ nadsytania zgtoszen. Organizator zastrzega sobie prawo do nieopublikowania
przestanego materiatu, jedli uzna, ze jego tres¢ narusza czyjekolwiek dobre imie, krzewi uprzedzenia na tle rasowym,
religijnym, narodowosciowym lub jakimkolwiek innym albo ma razgco niski poziom realizacji (zaréwno pod wzgledem
technicznym, jak i przekazywanych tresci).

§ 6. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE | ODBIORU NAGROD
1. Dostep do Konkursu jest bezptatny i nie wymaga prowadzenia konta na zadnym portalu spotecznoSciowym.

2. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest zapoznanie sie z Regulaminem, podpisanie Oswiadczenia Uczestnika
Projektu, wyrazenie Dodatkowej Zgody Uczestnika na Przetwarzanie Danych oraz ztozenie Oswiadczenia o
przeniesieniu praw autorskich do prac konkursowych - dostepne na stronie projektu o ktérej mowa w § 4 ust.1
niniejszego Regulaminu oraz w CWM(budynek nr 14) oraz poprawne wykonanie wszystkich zadan opisanych w § 5 ust.
1 niniejszego Regulaminu.

3. O przyznaniu nagrody decyduje Organizator w drodze analizy poprawnosci wykonania zadan opisanych w § 5. ust. 1
Regulaminu przez Uczestnikdw Konkursu, a takze na podstawie kryterium poprawnosci (czy materiat nie narusza débr
osobistych oraz zasad dobrego wspdétzycia spotecznosci akademickiej).

4. Komisja Konkursowa wytoni laureatow Konkursu: trzech zwyciezcéw, dwéch laureatéw wyrdznien oraz dziesieciu
autoréw publikacji z najwiekszg liczbg odston. Rodzaje nagréd przewidzianych dla poszczegdlnych kategorii zostaty
szczegotowo okreslone w § 3 ust. 2 niniejszego Regulaminu. Wartos$¢ kazdej z nagréd nie przekroczy kwoty 2000 zt.

5. Zwyciezca Konkursu zostanie powiadomiony o wygranej mailem, wyniki bedg opublikowane w dniu 25.05.2025 r.
na stronie projektu pod adresem wskazanym w § 4 ust.1 niniejszego Regulaminu. W dniu 30.05.2025, o godzinie
13:00 w Welcome Office odbedzie sie uroczyste rozdanie nagréd. W przypadku braku mozliwosci osobistego udziatu w
spotkaniu, Laureat zostanie po spotkaniu poinformowany mailowo o miejscu i terminie odbioru nagrody.

6. Publiczna informacja o wygranej zostanie rowniez umieszczona w komentarzu do posta konkursowego oraz na
stronie internetowej projektu pod adresem wskazanym w § 4 ust.1 niniejszego Regulaminu..

7. Warunkiem odebrania przez wyréznionego Uczestnika nagrody jest zgtoszenie sie do CWM, wyrazenie zgéd i
ztozenie oswiadczen, o ktorych mowa w § 6 ust.2 niniejszego Regulaminu.
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8. W przypadku nie zgtoszenia sie do CWM w umodwionym terminie lub nieudzielenia zgdd oraz nie ztozenia
oswiadczen, o ktérych mowa w § 6 .ust.2 niniejszego Regulaminu Uczestnik traci prawo do nagrody.

9. Utrata przez uczestnika prawa do nagrody, o ktérej jest mowa w ust. 8, przechodzi na kolejng osobe wskazang przez
komisje.

§ 7. KOMISJA KONKURSOWA

1. Prace oceniane bedg przez komisje konkursowa, sktadajaca sie z przedstawicielki CWM, przedstawicielki Wydziatu
ZiE , przedstawiciela Centrum Analiz Strategicznych oraz przedstawicielki Dziatu Promociji .

2. Kryteria oceny nadestanych filmikow:

a) czas trwania —film do 60 sekund (punkty O lub 1);

b) czy film jest na temat ,,Zainspiruj przyszto$é — pokaz swojg wizje zréwnowazonego rozwoju”/”INSPIRE THE
FUTURE — PRESENT YOUR VISION OF SUSTAINABILITY”? (punkty O lub 1);

c) kreatywnos¢ w skali 1-5;

d) jakos¢ techniczna — czy film jest nagrany poprawnie i czy mozna go udostepnic¢ na oficjalnym profilu Gdansk
Tech (punkty O lub 1);

e) przygotowanie: scenariusz, koncept, scenografia, dobor oswietlenia, rekwizytéw itp. w skali 1-5;

f) dostepnosé, czyli dwujezycznosé lub brak tekstu tylko w jednym jezyku (materiat ma by¢ zrozumiaty dla oséb
studiujgcych/chcacych studiowad po polsku oraz po angielsku) (punkty 0 lub 1);

g) stosownosc — czy nie naruszajg zasad dobrego wspotzycia spotecznosci PG (punkty 0 lub 1)

Maksymalnie mozna uzyskac 15 punktow. Na podstawie sumy punktdéw przyznanych przez cztonkéw Komisji
Konkursowej zostanie sporzgdzona lista rankingowa. Pieciu uczestnikow, ktdrzy zdobedg najwiekszg liczbe punktow,
otrzyma nagrody, o ktérych mowa w §3 ust. 2.

3. Zasieg opublikowanego materiatu nie jest kryterium oceny, jednak jesli filmik zostanie udostepniony co najmniej 5
razy, jego autor otrzyma dodatkowa nagrode rzeczowa.

4. Sktad Komisji moze ulec zmianie z przyczyn niezaleznych od Organizatora.
§ 8. ZAKRES ODPOWIEDZIALNOSCI ORGANIZATORA

1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za rzetelno$¢ i prawdziwosé danych Uczestnikdw Konkursu, w tym za brak
mozliwosci przekazania nagrod, z przyczyny lezgcych po stronie Uczestnika, w szczegdlnosci, jesli ten nie podat
prawdziwych i aktualnych danych kontaktowych lub jesli nie odpowiada na wiadomosci.

2. Organizator o$wiadcza, ze nie prowadzi kontroli, ani monitoringu tresci dostarczanych przez Uczestnikow w zakresie
rzetelnosci i prawdziwosci, z zastrzezeniem dziatan zwigzanych z usunieciem naruszen Regulaminu lub przepiséw
powszechnie obowigzujgcych.

3. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udziatu w Konkursie Uczestnikow, ktérych dziatania sg
sprzeczne z prawem lub Regulaminem oraz regulaminem Instagrama lub TikToka, w szczegdlnosci uczestnikow, ktorzy:

a) dostarczajg tresci niezgodne z obowigzujgcym prawem lub Regulaminem dostepnym na portalu Instagram i
TikTok (w szczegdlnosci zawierajgce tresci obrazliwe, zaréwno w warstwie tekstowej, jak i graficznej);
b) podejmuja dziatania z wykorzystaniem konta/profilu utworzonego niezgodnie z zasadami
Instagrama/TikToka;
c) podejmujg dziatania z wykorzystaniem niezgodnych z zasadami Instagrama/TikToka kont/profili oséb
trzecich;
d) ingerujg w mechanizm dziatania Konkursu;
4. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za jakiekolwiek zaktécenia w dziataniu tacz teleinformatycznych,
serwerow, interfejséw, przeglagdarek oraz platform Instagram/TikTok.
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5. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za czasowe lub state zablokowanie strony lub aplikacji ze strony
Instagram/TikTok.

§ 9. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

1. Dane osobowe Uczestnikdw Konkursu bedg przetwarzane przez Organizatora wyfacznie w celu dokonania czynnosci
niezbednych do prawidtowego przeprowadzenia Konkursu.

2. Dane osobowe Uczestnikow Konkursu bedg przechowywane przez Organizatora tylko przez okres niezbedny do
przeprowadzenia Konkursu i wydania nagrod laureatom oraz wyréznionym Uczestnikom.

3. Uczestnicy majg prawo wgladu do przetwarzanych danych i ich poprawiania oraz usuwania. Dane sg podawane na
zasadach dobrowolnosci.

4. W momencie usuniecia danych Uzytkownik traci mozliwos$¢ Uczestnictwa w Konkursie.
§ 10. PRAWA AUTORSKIE

1. Wszelkie prawa wtasnosci intelektualnej do Konkursu przystugujg Organizatorowi. Uczestnictwo w Konkursie nie
skutkuje w zadnym zakresie nabyciem przez Uczestnikdw jakichkolwiek praw wtasnosci intelektualnej. Zabronione jest
naruszanie w jakikolwiek sposdb praw wtasnosci intelektualnej w Konkursie, w szczegdlnosci:

a) kopiowanie, modyfikowanie oraz transmitowanie elektronicznie lub rozpowszechnianie w inny sposéb
mechanizmu Konkursu lub jego czesci, a takze poszczegdlnych utwordw i baz danych, bez wyraznej pisemne;j
zgody Administratora;

b) korzystanie z Konkursu w sposdb niezgodny z Regulaminem lub powszechnie obowigzujgcymi przepisami.

Nadestanie prac konkursowych do Konkursu jest rGwnoznaczne z nieodptatnym przeniesieniem wszelkich autorskich
praw majgtkowych do prac konkursowych. Stosowne oswiadczenie dostepne jest na stronie projektu o ktorej mowa
w § 4 ust.1 niniejszego Regulaminu

2. Prace nadestane na Konkurs nie moga naruszac prawa, w tym w szczegolnosci doébr osobistych oséb trzecich, a
takze ogdlnie przyjetych norm obyczajowych —w szczegdlnosci dotyczy to tresci powszechnie uwazanych za
wulgarne i obraZliwe, obrazajagcych uczucia innych oséb, w tym rdéwniez uczucia religijne,
przedstawiajacych przemoc albo tematyke rasistowska, naruszajgcych prawo do prywatnosci, zawierajacych
materiaty chronione prawami wytgcznymi (np. prawami autorskimi) bez zgody oséb uprawnionych.

3. Prace nadestane na Konkurs nie podlegajg zwrotowi i mogg by¢ wykorzystane przez Organizatora Konkursu, w
jego dziatalnosci statutowej, w tym w dziataniach informacyjno-edukacyjnych oraz udostepnione na stronie
internetowej czy w mediach spotecznosciowych. Nadsytajgc prace na Konkurs autor pracy, zgadza sie na jej
pozniejsze upowszechnienie, w tym na udostepnianie przez Organizatora imienia i nazwiska autora pracy lub
nazwa profilu.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do opublikowania wybranych prac réwniez w materiatach promocyjnych, w
wydawnictwach okolicznosciowych i materiatach prasowych oraz
w Internecie. Prawo to organizator zastrzega sobie na wszystkie przyszte lata, tak aby bez dodatkowych
zezwolen moégt zaprezentowac wybrane prace lub ich czesci w przysztych publikacjach drukowanych lub
elektronicznych. W zwigzku z publikacjg drukowang lub elektroniczna nie jest przewidziane jakiekolwiek
wynagrodzenie.

5. Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze posiada petnie praw autorskich do utworu i przenosi je na Organizatora w
zakresie niezbednym do jej publikacji lub innego rozpowszechniania, a w przypadku utrwalenia wizerunku innych
0s6b posiada zgode tych osdb na rozpowszechnienie ich wizerunku.
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§ 11. REKLAMACIE | ZGtOSZENIA NARUSZEN
1. Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzania Konkursu nalezy zgtasza¢ na pismie w czasie jego trwania,
jednak nie pdzniej niz w terminie 7 (siedmiu) dni od dnia wydania Nagréd. Prawo do zgtoszenia reklamacji przystuguje
zarowno Uczestnikom, jak i Laureatom Konkursu.

2. Reklamacja zgtoszona po wyznaczonym terminie nie wywotuje skutkow prawnych.

3. Pisemna reklamacja powinna zawierac imie, nazwisko, doktadny adres Uczestnika oraz doktadny opis i uzasadnienie
reklamacji.

4. Reklamacja powinna by¢ przestana listem poleconym na adres Organizatora.
5. Reklamacje rozpatrywane bedg pisemnie w terminie 30 dni.
§ 12. POSTANOWIENIA KONCOWE
1. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 09.05.2025 r. i obowigzuje do 31.05.2025 r.

2. W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie przepisy Kodeksu cywilnego i inne przepisy
prawa.

3. Spory odnoszgce sie i wynikajgce z Konkursu bedg rozwigzywane przez sad powszechny wtasciwy miejscowo dla
siedziby Organizatora.



