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Liczba godzin praqy30 2.0 18.0 50
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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przekazanie wiedzy, a co za tym idzie wyksztatcenie umiejetnosci i
kompetencji, dotyczacej osiggania celéw gospodarczych przez podmioty gospodarcze
metodami lobbingu. Wspdtczesnie, szeroko dyskutuje sie i analizuje strategie rozwoju spotek,
innowacje itp,. a o lobbingu nie mowi sie prawie wcale lub sprowadzajgc wszystko do
banatow. Tymczasem, public choice theory, ktorej czescig s badania nad dziatalnoscig grup
interesu i lobbingiem, to dziedzina nauki, ktéra doczekata sie w ciggu kilkudziesieciu lat kilku

noblistow.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny
efektu

[K7_W71] ma wiedze ogdlng
w zakresie nauk
humanistycznych lub
spotecznych lub
ekonomicznych lub
prawnych obejmujacy ich
podstawy i zastosowania

Student opisuje i wycigga
whioski co do sposobu
osiggania przez
przedsiebiorstwa celow
gospodarczych metodami
lobbingu.

Ocena logiki wywodu w case
study.

[K7_U71] potrafi zastosowac
wiedze z zakresu nauk
humanistycznych lub
spotecznych lub
ekonomicznych lub
prawnych do rozwigzywania
probleméw

Student potrafi wykorzystac
dorobek przedmiotowy
lobbingu do oceny
przypadkow i budowy w
grupie wiasnych case study.

Ocena doboru przedmiotu
case study.

Student biorgc pod uwage

Ocena formutowania

Strona 1 z 3




[K7_K71] potrafi wyjasnic
potrzebe korzystania z
wiedzy z zakresu nauk
humanistycznych lub
spotecznych lub
ekonomicznych lub
prawnych w funkcjonowaniu
w Srodowisku spotecznym

whnioskow przyczynowo-
skutkowych w case study.

dynamiczny charakter
lobbingu, rozumie
koniecznos$¢ regularnego
$ledzenia zmian na tym polu
zachodzacych.

Tresci przedmiotu

O oONOOUD WN PR

przedstawicielstwa w Brukseli.

13. Lobbing a korupcja, ekonomiczny, polityczny i kulturowy wymiar korupcji, pola korupcji.
14. Przyktady korupcjogennych przepiséow w prawie polskim.

15. Metody ograniczania wptywu grup intereséw na procesy polityczne i gospodarcze.

16. Przyktady lobbingu na arenie miedzynarodowej — case study.

. Rola grup interesu w ksztattowaniu polityki gospodarczej rzadow.

. Istota lobbingu, definicje lobbisty.

. Pojecie lobbingu, lobbing a inne formy nacisku i komunikowania sie.

. Mechanizmy funkcjonowania grup interesu.

. Modele lobbingu. Zarzadzanie lobbingiem.

. Lobbing bezposredni i posredni, ofensywny i defensywny, kampanie medialne.

. Amerykanski i europejski wzorzec lobbingu - regulacje prawne i etyczne.

. Polskie regulacje prawne dotyczace lobbingu.

. Specyfika lobbingu w Unii Europejskiej — lobbing jako element unijnej demokracji.
10. Lobbing w organach UE: KE, PE i RE, skutecznos¢ lobbingu w UE, ograniczenia lobbingu.
11. Europejskie, oficjalne grupy interesow.

12. Polski lobbing w Unii Europejskiej. Lobbing z perspektywy krajowej, polskie

Wymagania wstepne
i dodatkowe

brak

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposdb oceniania (sktadowe)

owej

Obecnos¢
Case study

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny konq
75% 10%
60% 90%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

M. Rosinska-Bukowska, Ewolucja dziatalnosci lobbingowej
korporacji transnarodowych — znaczenie zachodzgcych zmia
dla oceny etycznosci,
https://depot.ceon.pl/handle/123456789/7094 [dostep
5.12.2022].

J. Czub, A. Vetulani-Cegiel: Leksykon lobbingu w Unii
Europejskiej, Wydawnictwo Elipsa, Warszawa 2018.

A. Vetulani-Cegiel: Polski lobbing w obszarze prawa autorski
Wydawnictwo. Elipsa, Warszawa 2020.

Wyd. Adam Marszatek, Torun 2003.

Krzysztof Jasiecki, Matgorzata Moleda-Zdziech, Urszula
Kurczewska. Lobbing. Sztuka skutecznego wywierania wptyy
Krakéw. Oficyna Ekonomiczna 2006 (wyd. Il zmienione i
rozszerzone).

U. Kurczewska: Lobbing i grupy interesu w Unii Europejskiej,
PWN, Warszawa 2011.

Z. Machelski, L. Rubisz (red.), Grupy interesu. Teorie i dziatani

P. Kuczma, Lobbing w Polsce, Dom Organizatora, Torun 2010.

lego,

u.

Uzupetniajaca lista lektur

U. Kurczewska: Lobbing i grupy interesu w Unii
Europejskiej, PWN, Warszawa 2011.
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R. van Schendelen: Machiavelli w Brukseli. Sztuka
lobbingu w Unii Europejskiej, GWP, Gdarisk 2006.

G. Szczodrowski (red.), Transformacja gospodarcza a
sektor publiczny, Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego,
Gdansk 2002.

Adresy eZasobow https://mdl.ug.edu.pl/course/view.php?id=3398

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

- charakterystyka grup interesu

- sposoby dziatania lobbystow

- cechy skutecznego lobbingu

- gtéwni gracze na arenie miedzynarodowe;j

- lobbing z punktu widzenia korporacji

- korupcja a lobbing

- lobbing a interes publiczny

- przyktady lobbingu ,na czasie”: elektrownie wiatrowe, zielony fad, lobbing paliwowy itp.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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