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humanistycznych lub nauk
spotecznych
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Liczba godzin zajef 30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosé: 30
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy studenta dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiéw
Liczba godzin praqy30 2.0 18.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Student bedzie miat mozliwos¢ zapoznania sie z procesem zarzgdzania markg. W pierwszej
kolejnosci poruszone zostang zagadnienia dotyczgce wprowadzania marki na rynek:
wymyslanie nazwy marki, przygotowanie znaku graficznego oraz sloganu marketingowego, a
takze zastrzeganie tych elementéw w urzedzie patentowym. Nastepnie student pozna
strategie zarzadzania marka, metody jej wyceny. Zgtebi specyfike marek hipermarketow,
marek lokalnych, globalnych i narodowych.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposdb weryfikacji i oceny
efektu

[K7_W71] ma wiedze ogdlng
w zakresie nauk
humanistycznych lub
spotecznych lub
ekonomicznych lub
prawnych obejmujacy ich
podstawy i zastosowania

Student umie wykorzystaé
podstawowgq wiedze
teoretyczng w praktyce, w
odniesieniu do zarzadzania
markg w przedsiebiorstwach

na rynku miedzynarodowym.

Kolokwium
Aktywnos¢ na zajeciach

potrzebe korzystania z
wiedzy z zakresu nauk

postuguje sie pojeciami z
zakresu zarzgdzania marka.

[K7_U71] potrafi zastosowa¢ | Student prawidtowo Kolokwium
wiedze z zakresu nauk postuguje sie podstawowymi
humanistycznych lub standardami warunkujacymi

spotecznych lub zarzadzanie marka.

ekonomicznych lub

prawnych do rozwigzywania

probleméw

[K7_K71] potrafi wyjasnic Student prawidtowo Kolokwium

Aktywnos¢ na zajeciach
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humanistycznych lub
spotecznych lub
ekonomicznych lub
prawnych w funkcjonowaniu
w Srodowisku spotecznym

Tresci przedmiotu 1. Istota, tozsamosc i sita marki - definicja i istota marki, poziomy marki, tozsamos¢ marki,
wyznaczniki sity marki, sukces rynkowy marki, korzysci z posiadania silnej marki dla
wtasciciela i nabywcy

2. Potrzeby konsumentdw, konsumpcja, wspodtczesny konsument

3. Proces wprowadzania nowej marki na rynek - omodwienie etapdw wprowadzania nowe;j
marki na rynek

4. Nazwa marki - definicja i znaczenie nazw marki, struktura nazwy marki, kategorie nazw
marki, proces ksztattowania nowej nazwy, slogan marketingowy

5. Znak graficzny marki - rodzaje, istota koloru, liternictwa, ksztattu

6. Prawne aspekty zastrzegania marki - procedura zastrzegania marki w Polsce, w Unii
Europejskiej i krajach trzecich, dokumenty, koszty, rola urzedéw patentowych

7. Architektura marki - marka indywidualna, marka linii produktéw, marka asortymentu
produktow, marka-parasol, marki hybrydy, praktyka tworzenia architektury marki

8. Zarzadzanie portfelem marek - rozcigganie marki - przyczyny, korzysci, zagrozenia i
procedury poszerzania marki, przedtuzanie zycia marce - przyczyny, korzysci i zagrozenia

9. Analiza pozycji rynkowej i wycena marki - udziat marki w rynku, badanie wizerunku
marki, pojecie i wycena wartosci marki, przyktady najbardziej warto$ciowych marek na
Swiecie i w Polsce

10. Marki w handlu detalicznym - istota marek wtasnych hipermarketéw, ich klasyfikacja,
specyfika opakowan, charakterystyka rynku w wybranych krajach

11. Marki globalne - istota, korzysci z posiadania marek globalnych, adaptacja a
standaryzacja, kategorie produktéw podatne na kreowanie marek globalnych i lokalnych,
réznice miedzykulturowe w reklamie

12. Marki narodowe - wizerunek a reputacja kraju, efekt kraju pochodzenia/produkgiji,
sktadniki marki narodowej wg W. Olinsa i S. Anholta, rankingi marek narodowych

13. Zarzadzanie marka w dziatach marketingu przedsiebiorstw krajowych i globalnych

14. Historia marki w Polsce

Wymagania wstepne brak

i dodatkowe

Sposoby i kryteria Sposdb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koricowej

oceniania osigganych test (pytania testowe i/lub 51% Aktywnos¢ na zajeciach

efektow uczenia sig otwarte; ok. 20-25 pytan)

Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur 1. KallJ., Silna marka. Istota i kreowanie, PWE, Warszawa

2001.

2. Zarzgdzanie silng markg, red. M. K. Witek-Hajduk, Oficyna
Wolters Kluwer business, Warszawa 2011.

3. Kalll., Kteczek R., Sagan A., Zarzqdzanie markgq, Oficyna
Ekonomiczna, Krakéw 2006.

Uzupetniajaca lista lektur

1. BednarzJ., Pangsy-Kania S., Treder H., Ekspansja
zagraniczna przedsiebiorstw w warunkach konkurencji
miedzynarodowej, Wydawnictwo Uniwersytetu
Gdanskiego, Gdansk 2020, rozdziat 5.

2. Kotler P., Keller K., Marketing Management, Pearson,
New York 2016, or any edition dated after 2000.

3. Bednarzl., Marka jako Zrodto przewagi konkurencyjnej
przedsiebiorstw przemystu spozywczego, "Monografie
Programu Wieloletniego 2015-2019", 2015, nr 11, s. 114-
134.

4. Szulce H., Zarzgdzanie markg, Wydawnictwo Akademii
Ekonomicznej w Poznaniu, Poznan 2006.

5. Urbanek G., Zarzgdzanie markg, PWE, Warszawa 2002.
Anholt S., Sprawiedliwos¢ marek. Jak branding miejsc i
produktow moze uczynic kraj bogatym, dumnym i
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

pewnym siebie, Fundacja Promocja Polska, Instytut Marki
Polskiej, Warszawa 2006.

Anholt S., Hildreth J., Brand America. Tajemnice
megamarki, Instytut Marki Polskiej, Warszawa 2005.
Pringle H., Zarzqdzanie markq. Jak wypromowac
rozpoznawalng marke, Rebis, Poznan 2006.

De Chernatony L., Marka. Wizja i tworzenie marki,
Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdarisk 2003.
Kapferer J.N., Les marques, capital de I’entreprise. Les
chemins de la reconquéte, Les Editions d’Organisation,
Paris, 1995.

Bednarz J., Influence of national marketing on brands’
management in Polish enterprises on foreign markets,
“International Journals of Emerging and Transition
Economies", 2009, vol. 2, no 2, s. 263-270.

Bednarz J., Gostomski E., Dziatalnos¢ matych i srednich
przedsiebiorstw na rynkach zagranicznych,
Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Gdarisk 2009,
rozdz. 8.

Bednarz J., Znaczenie ochrony znakow towarowych w
budowaniu przewagi konkurencyjnej przedsiebiorstw,
"Prace i Materiaty Instytutu Handlu Zagranicznego",
2009, nr 27, s. 181-190.

Bednarz J., Zarzqdzanie markq produktow przez
wspotczesne przedsiebiorstwa, "Dylematy i perspektywy
rozwoju wspotczesnych przedsiebiorstw", 2007, s. 55-64.
Bednarz J., Poszukiwanie oszczednosci w czasie
wspotczesnego kryzysu gospodarczego na przyktadzie
optymalizacji podatkowej z wykorzystaniem znaku
towarowego przedsiebiorstwa, "Zeszyty Naukowe
Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu", 2011, nr 180,
s. 21-30.

Bednarz J., The role of national branding. Implications for
Poland, “Viesasis Administravimas Public
Administration", 2006, no 3-4 (11-12), s. 75-79.

Bednarz J., History of brands in Poland, "Prace i Materiaty
Instytutu Handlu Zagranicznego", 2006, nr 21, s. 171-
179.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Poruszone zostang zagadnienia dotyczgce wprowadzania marki na rynek, strategie
zarzgdzania markg, metody jej wyceny, specyfika marek hipermarketéw, marek lokalnych,

globalnych i narodowych.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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